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UvOoD

Najveci sumski bazen hrasta luznjaka u Hrvatskoj — Spacva, nalazi se u porjecju
rijeka Spacve i Studve, u Vukovarsko — srijemskoj zupaniji, koja zauzima dijelove
povijesnih pokrajina istocne Slavonije i zapadnog Srijema. PovrSina mu u
Hrvatskoj iznosi gotovo 43 tisuce hektara, ali se Siri spacvanski bazen prostire i
na dijelu vojvodanskog Srijema i ima ukupnu povrsinu od 51 592,92 hektara,
cime predstavlja izuzetno velik posumljeni prostor s dominantnom vrstom
drveta — hrastom luznjakom. O velicini i vazZnosti hrastovih Suma promatranog
podrucja svjedoCi podatak da se jedna petina svih luznjakovih suma u Hrvatskoj
nalazi se upravo u Spacvi.

O velicini Sume Spacva dobiva se pravi dojam ako se njezina povrsina usporedi s
povrsinama drugih sumskih podrucja, primjerice u parkovima prirode ili
nacionalnim parkovima: u parku prirode Lonjsko polje Sumske povrsine
zauzimaju 36 000 ha, u parku prirode Medvednica 14 550 ha, a u nacionalnom
parku Plitvicka jezera 23 000 ha. U Europi Spacva spada medu najvece cjelovite
hrastove sume. Tako je ona dva puta veca od najvece hrastove Sume
Fontainebleau (povrsine 16 885 ha) u Francuskoj — hrastom najbogatijoj
europskoj zemlji.

Sire podrudje okruZenja Spacvanskog bazena obuhvadaju jedinice lokalne
samouprave s ukupno 85.000 stanovnika Sto ¢ini nesto manje od polovine
stanovnistva Vukovarsko-srijemske zupanije, sto samo po sebi predstavlja
turisticki potencijal. Jedinice lokalne samouprave Spacvanskog bazena imaju
ukupnu smjestajnu ponudu od oko 1.000 kreveta u kojima se ostvaruje oko
30.000 dolazaka i nesto vise od 50.000 turistickih nocenja, ali turisticka ponuda i
potraznja koncentrirana je prvenstveno u Vinkovcima.

Grad Otok je zapoceo s provedbom projekata usmjerenih na izgradnju turisticke
infrastrukture i jacanje lokalne turisticke ponude medu kojima se istice projekt
uredenja poucnih staza Virovi i Loze, koji je dovrsen tijekom 2016. godine. Na te
inicijative nastavlja se projekt ,, Vrata Spac¢vanskog bazena“ sa razvojem dodatne
turisticke infrastrukture i sadrzaja interpretacije.

Spacvanski bazen dio je podrucja ekoloske mreze NATURA 2000. Suvremeni
svjetski trendovi u turizmu upucuju na rastuci interes prema zasti¢enim
podrucjima, Sto potice razvoj nerazvijenih prostora, a omogucava generiranje
znacajnih ekonomskih koristi. Nacionalni parkovi u svijetu sve se vise
orijentiraju na razvoj turistickih aktivnosti i projekata unutar svojih podrucja,
vodeci racuna o harmoniziranom razvoju turisticke djelatnosti i zastite svojih
prirodnih i kulturnih resursa.



Spacvanski bazen je najveca cjelovita Suma hrasta luznjaka na nacionalnom
teritoriju, Sto dovoljno govori o prirodnim mogu¢nostima njegovog razvoja. Ako
se tome doda tradicija racionalnog gospodarenja ovim Sumama te potencijal za
razvoj lovnog i izletnickog turizma, onda promatrani prostor ima velike
mogucnosti afirmacije ne samo u nacionalnim, nego i europskim okvirima.

1 PROGRAM RADA TURISTICKE ZAJEDNICE

Osnovne pretpostavke planiranja

Prilikom definiranja godiSnjeg programa rada turisticke zajednice, polaziste je u
osnovnim ciljevima turistickih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u
skladu s navedenim rad turistickih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog
razvoja (planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje
i provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija
razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa
kroz jacanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na
lokalnom/regionalnom nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih
proizvoda.

C. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti
ocuvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno
nacelima odrzivog razvoija.

Zadace lokalnih turistickih zajednica su:

Zadace lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadzment
organizacije, su sljedece:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuc¢nih investicijskih projekata
javnog sektora i kljucnih projekata podizanja konkurentnosti destinacije



1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u
destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i
proizvode — inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za
individualne i grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju
ponudu destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne
samouprave i drugim subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjecaje za
razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture kroz sufinanciranje iz
nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na
destinacijskoj razini te po potrebi organizacija sustava upravljanja
posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju
destinacije

1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom 1.11. sudjelovanje u
provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska
turisticka zajednica.

2. Informacije i istrazivanja
2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama
destinacije i profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima
(ako postoje/ima potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi
podizanja kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete
javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke
signalizacije, samostalno i/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave



2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim
turistickim informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke
zajednice i Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki
informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisticke ponude

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi
operativnih marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju
destinacije u regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim
standardima i upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku
zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i
predstavnika organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turistickom
zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

(2) Pored zadaca iz stavka 1. ovoga clanka, lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju
vise od 1.000.000 komercijalnih nocenja godiSnje mogu izvrsavati i sljedece zadace
vezane uz marketing:

1. odnosi s javnos¢u

2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznoj stranici i
profilima drustvenih mreza

3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih
materijala

4. uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim
tehnologijama

5. provodenje aktivnosti strateskog i operativhog marketinga (brending
destinacije, online i offline aktivnosti, mrezne stranice i profili drustvenih
mreza, sajmovi, studijska putovanja, prezentacije, partnerstva, sponzorstva i
slicno)

6. koordinacija i provedba udruzenog oglasavanja na lokalnoj razini

7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.



(3) Lokalna turisticka zajednica duzna je voditi racuna da zadace koje provodi budu
uskladene sa strateskim marketinskim smjernicama i uputama regionalne turisticke
zajednice i Hrvatske turisticke zajednice.

(4) Lokalna turisticka zajednica moze na temelju posebne odluke Turistickog vijeca
Hrvatske turisticke zajednice biti clan medunarodnih turistickih organizacija i srodnih
udruZenja

MARKETINSKE STRATEGIJE

Prilikom planiranja aktivnosti, turisticke zajednice, pored zakonskih odrednica, duzne
su voditi racuna o smjernicama iz nacionalnih marketinskih strateskih dokumenata, a
posljedicno navedenom i regionalnih strateskih marketinskih dokumenata koji se
postujudi nacelo unificiranosti i konsolidacije naslanjaju na nacionalne dokumente.
Po uzoru na iskazano, lokalne turisticke zajednice, u izradi strateskih dokumenata i
akcijskih planova koji imaju za cilj stratesko i operativno planiranje razvoja turizma
ili proizvoda na destinacijskoj razini, duzne su pratiti odrednice iz nacionalnih,
odnosno regionalnih strateskih dokumenata. S obzirom da je globalno usmjerenje na
ocuvanju prirodnih i kulturnih resursa, zastiti, zdravlja i sigurnosti te odrzivom
upravljanju destinacijom na svim razinama, preporucljivo je prilikom planiranja
aktivnosti za naredno razdoblje uzeti u obzir naprijed navedene globalne smjernice.

Slijedom toga, potrebno je Sto prije pristupiti izradi Strategije razvoja turizma
podrucja na kojem TZP Spacvanska Suma djeluje, a koja ¢e za osnovu imati: Strategiju
razvoja turizma Vukovarsko-srijemske Zupanije, Marketinski plan turizma VSZ 2019.-
2025., Brendiranje Vukovarsko-srijemske zupanije kao prepoznatljive turisticke
destinacije, Strateskog marketinskog plana Slavonije s planom brendiranja za
razdoblje 2019.-2025. i Strateski marketing plan hrvatskog turizma.



2 OSNOVNE SMJERNICE PLANIRANJA

PRIHODI

Ukupni prihod planirani su u iznosu od 210.000,00 EURA kako slijedi:
Izvorni prihodi:
- Turisticka pristojba
Planirani prihod: 3,000,00 EUR
- Turisticka Clanarina
Planirani prihod: 4.000,00 EUR
Prihodi iz proracuna opc¢ine/grada/zupanije i drzavnog proracuna:

- prihodi iz proracuna Grada Otoka, Opcine Bosnjaci i Op¢ine Vrbanja
Planirani prihod: 168.000,00 EUR

Prihodi od sustava turistickih zajednica:

- Sredstva iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent koje
dodjeljuje HTZ, a potom i RTZ prema LTZ u skladu s Pravilnicima i Javnim

pozivima
Planirani prihod: 30.000,00 EUR
Preneseni prihodi iz prethodne godine 5.000,00 EUR

UKUPNI planirani prihodi: 210.000,00 EUR



AKTIVNOSTI

3 MODEL I STRUKTURA GODISNJEG PROGRAMA RADA ZA
SVE RAZINE SUSTAVA TZ

1.1.

1.2.

1.3.

2.1.

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata
Sudjelovanje u izradi strateskih dokumenata i druge planske podloge za razvoj
turizma.

Istrazivanje i analiza trzista

Istrazivanje trzista je potrebno odraditi u sklopu izrade strategije razvoja
turizma ovoga podrucja, s ciljem donosenja Sto kvalitetnijih pretpostavki za
definiranje uspjesne dugorocne strategije razvoja. Potrebna ¢e biti i suradnja s
nadleznim institucijama kao Sto su TZ Vukovarsko-srijemske zupanije te
Porezna uprava.

Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Povratne informacije o ulaganjima turisticke zajednice na svim razinama
promocije.

Razne ankete koje se provode ispitivanjem javnog mnijenja (npr. ispitivanje
turista o dozivljaju destinacije).

. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih
proizvoda:

- Selekcija kljucnih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih ciljnih
skupina kojima se turisticki proizvod komunicira

- Razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i
proizvode — inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda



- Razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za
individualne i grupne goste

- Razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju
ponudu destinacije

2.1.1. Otocko proljece

Opis aktivnosti:

Otocko proljece je kulturno, gospodarska i sportska manifestacija tradicijske
kulture grada bogata raznim dogadanjima koja se odrzava kontinuirano od
1993. godine i privlaci velik broj domacih i inozemnih sudionika i posjetitelja
svih skupina. Prikaz djecjeg obicaja Krstari, svecani mimohod KUD-ova, revija
svatovskih zaprega, DjeCje otocko proljece, konjicka manifestacija Zlatne
grive, folklorne veceri, Otocka kulenijada, obicaj FilipovcCice, moto susreti,
sportska natjecanja itd.

Cilj aktivnosti:

Povecati konkurentnost i privlacnost Grada Otoka kao destinacije bogate
tradicijskom i kulturnom bastinom kroz prezentaciju i povecanje kvalitete
postojece turisticke ponude.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti :
25.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
svibanj - lipanj 2023.

2.1.2. Vrbanjsko ljeto 2024.

Opis aktivnosti:

Vrbanjsko ljeto je manifestacija koju je pokrenula op¢ina Vrbanja s ciljem
razvoja i unapredenja sadrzaja na svom podrucju, a s ciljem privlacenja
posjetitelja u turizmu. Vrbanjsko ljeto 2024. ukljucivat ¢e niz dogadanja kao
Sto su: ljetno kino na otvorenom, malonogometni turnir, kazaliSna predstava,
sajam tradicijskih obrta, fisijada, koncerti, likovna kolonija itd.

Cilj aktivnosti:
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Cilj projekta je unaprijediti turisticku ponudu i sadrzaj podrucja Spacvanske
sume kroz organizaciju ove manifestacije na podrucju op¢ine Vrbanja.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Opc¢ina Vrbanja

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti :
25.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
rujan 2024.

2.1.3. Dani Vanje Dracha

Opis aktivnosti:
Medunarodni kazalisni festival — niz kazalisSnih predstava.

Cilj aktivnosti:

Cilj projekta je unaprijediti turisticku ponudu i sadrzaj podrucja Spacvanska
suma kroz organizaciju ove tradicionalne manifestacije na podrucju op¢ine
Bosnjaci.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska Ssuma, Opc¢ina Bosnjaci

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
10.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
listopad 2024.

2.1.4. Sarenilo spa¢vanske Sume

Opis aktivnosti:

Brojni sadrzaji koji se realiziraju kroz godinu predstavljaju turisticki potencijal
koji je za sada nedovoljno iskoristen. Planirane dogadaje organizirat ¢e TZP
Spacvanska Suma u suradnji s jedinicama lokalne samouprave kako bi se
dobilo na prepoznatljivosti te kako bi dogadaji bili bolje medijski popraceni, a
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samim time i viSe posjeceni. Predvideni program obuhvaca: glazbene
manifestacije za djecu i mlade, kulturno-tradicijsku manifestaciju u
Komletincima, tradicijsku ljetnu manifestaciju u Otoku, ljetni malonogometni
turnir, Lovreticeva vecer, Bozi¢na manifestacija za djecu, Adventske sajmove
na otvorenom uz zabavni program i likovnu radionicu itd., a sve uz posebnu
paznju na promociju i marketing. Ocekivana je korist i za lokalne OPG-e i
ostale poslovne subjekte u turizmu.

Cilj aktivnosti:

Povecati konkurentnost i privlacnost podrucja Spacvanske sume kao turisticke
destinacije bogatom tradicijskom i kulturnom bastinom kroz prezentaciju i
povecanje kvalitete postojece turisticke ponude.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok, Opc¢ina Bosnjaci, Op¢ina Vrbanja

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
30.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
sijeCanj — prosinac 2024.

Sustavi oznacavanja kvalitete turistiCkog proizvoda

Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja
kvalitete ponude u destinaciji i podrska razvoju proizvoda.

Podrska razvoju turistickih dogadanja

- Organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno-zabavnih sportskih i sl.
manifestacija u destinaciji

- Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od
znacaja za razvoj, promociju i ucinkovito turisticko i gospodarsko
pozicioniranje destinacije

2.3.1. Retreat vikend
Opis aktivnosti:
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Organizacija razlicitih aktivnosti i radionica kao sto su: joga, meditacija,
sumske kupke, shiatsu masaza, zvucne kupke, radionica izrade raw food
slastica, piknik ili cajanka u prirodi i sl.

Cilj aktivnosti:

Odvajanje posjetitelja od ekrana i drustvenih mreza, tehnologije opcenito.
Isprobavanje novih tehnika opustanja i meditacije u najboljem moguc¢em
okruzenju - srcu Sume.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
6.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
svibanj — lipanj 2024.

2.3.2. Kulenijada na Virovima

Opis aktivnosti:

Kao dio jedne od manifestacija Grada Otoka s najduzom tradicijom, Otocke
kulenijade, izlagaci imaju mogucénost predstavljanja i prodaje svojih proizvoda
uz edukativno - zabavni program koji donose TZP Spacvanska suma i Virovi.

Cilj aktivnosti:
Promocija slavonskih gastronomskih delicija.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
6.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
lipanj 2024.

2.3.3. Survival vikend

Opis aktivnosti:
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Radionice kroz koje ¢e posjetitelji uciti osnovne vjestine prezivljavanja u
prirodi, npr. kako izraditi skloniste, kako pronacdi i prikupiti vodu za pice,
paljenje vatre, nauciti prepoznati i koristiti ljekovito bilje, ali i pripremiti
hranu (lov i ribolov). Nauciti pruzanje prve pomodi u slucaju ozljeda u prirodi i
kako se orjentirati u Sumi. Mogucnost no¢enja u satorima na otvorenom.

Cilj aktivnosti:

Kroz poucan i zabavan sadrzaj priblizZiti se prirodi na nacin koji su ljudi
koristili stotinama tisuca godina. Izaci iz vlastite zone komfora i nauciti nove i
zabavne vjestine, te stvoriti nezaboravne uspomene kroz poucan i zabavan
sadrzaj.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
6.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
listopad 2024.

2.3.4. Virovi triatlon

Opis aktivnosti:

Triatlon je sve popularniji sport medu sportasima i rekreativcima koji spaja
trcanje, biciklizam i plivanje u jedan sport, stoga ne cudi sto ga mnogi zovu
kraljem sportova izdrzljivosti. Sve 3 dionice triatlona ¢e se odrzati na podrucju
Spacvanske Sume.

Cilj aktivnosti:
Kroz sportske aktivnosti natjecateljskog karaktera upoznati destinaciju
Spacvanske sume.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
6.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
srpanj 2024.
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3.1.

2.3.5. Kino u Sumi - Festival igranih i dokumentarnih filmova

Opis aktivnosti:
Projekcija filmova, prvenstveno tematike (priroda) vezane za podrucje u
kojem djeluje TZP Spacvanska suma i ustanova Virovi

Cilj aktivnosti:

Obogacivanje ponude Bioekolosko — edukacijskog centra Virovi te moguca
suradnja s postojec¢im festivalima filma u okruzenju. Educiranje i ukljucivanje
djece u filmsku kulturu. Poticanje zainteresiranosti gradana za filmsku
umjetnost.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
6.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
kolovoz 2024.

. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

- Nastupi na sajmovima u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom
temeljem programa rada regionalne turisticke zajednice

- Posebne prezentacije turisticke ponude destinacije u koordinaciji s
regionalnom turistickom zajednicom temeljem programa rada regionalne

turisticke zajednice

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok, Opc¢ina Bosnjaci, Op¢ina Vrbanja

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 6.000,00 EUR
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3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

Pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika
organizatora putovanja i agenata u suradnji s regionalnom turistickom
zajednicom i HTZ-om

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok, Opc¢ina Bosnjaci, Op¢ina Vrbanja

Iznos potreban za realizaciju: 3.000,00 EUR

3.3. Kreiranje promotivnog materijala:
- Izrada i distribucija informativnih materijala

- Stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama
destinacije i drustvenim mrezama

- Priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim
standardima i upucivanje na uskladivanje i odobrenje LTZ u RTZ

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok, Opc¢ina Bosnjaci, Op¢ina Vrbanja

Iznos potreban za realizaciju: 6.000,00 EUR

3.4. Internetske stranice
- Izrada sluzbene internetske stranice
- Upravljanje sadrzajem na internetskoj stranici, kreiranje novog sadrzaja

- Razvoj i odrzavanje internetske stranice

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok, Opc¢ina Bosnjaci, Op¢ina Vrbanja

Iznos potreban za realizaciju: 7.000,00 EUR

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Potrebno je multimedijskim sadrzajima pratiti aktivnosti i dogadanja u organizaciji
TZP Spacvanska suma koji ¢e posluziti za dodatnu promociju na web stranici i
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drustvenim mrezama, ali i kao najava dogadanja u iducoj godini. Kako bismo
kvalitetno oblikovali tiskane i multimedijalne sadrzaje potrebno je imati kvalitetne
fotografije. Isto tako, vazno je otkupiti autorska prava, s obzirom na sve veci broj
oglasa i objava clanaka u tiskanim medijima, odnosno povecanju potraznju za
fotografijama od strane agencija za kreiranje turistickih paketa, regionalne turisticke
zajednica, HTZ-a i ostalih partnera. Trosak ukljucuje otkup autorskih fotografija te
kreiranje novih multimedijalnih sadrzaja.

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor:

Putem jedinstvenog turistickog informacijskog portala eVisitor kontinuirano ¢e se
voditi evidencija prijave/odjave gostiju za smjestajne objekte na podrucju Grada
Otoka, Opcine Bosnjaci i Opcine Vrbanja te ¢e se voditi briga o naplati turisticke
pristojbe. Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor sukladno uputama
Hrvatske turisticke zajednice.

Cilj aktivnosti: Prikupljanje i obrada podataka o pruzateljima smjestaja, evidencija
gostiju.

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji:

- Sustav nagradivanja, priznanje postignu¢ima u turizmu u svrhu razvoja
izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u destinaciji samostalno i u
suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om

- Sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog i
privatnog sektora i kljucnih projekata podizanja konkurentnosti destinacije
(programi City card, City break i sl.)

- Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja
kvalitete ponude u destinaciji

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa
- Poboljsanje opc¢ih uvjeta boravka turista
- Aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovac i sl.)
- Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi

podizanja kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i
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kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju turisticke
destinacije

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije

5.2. Domace strukovne i sl. organizacije

Npr. Clanstvo UHPA

Napomena:

Sukladno clanku 32. Zakona lokalne turisticke zajednice mogu na temelju posebne
odluke Turistickog vijeca Hrvatske turisticke zajednice biti clan medunarodnih
turistickih organizacija i srodnih udruzenja

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6.1 Place

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica podrucja Spacvanska Suma trenutno uposljava 2 djelatnika:
direktora na odredeno vrijeme, i strucnog suradnika na neodredeno vrijeme. Aktivnost
ukljucuje trosak placa i putnih troskova zaposlenika. Plan je u dogledno vrijeme, a
prema potrebama Turistickog ureda, zaposliti treceg djelatnika na radno mjesto Visi
strucni suradnik.

Turisticka zajednica zaduzena je za provodenje svih odredbi Programa rada. Osim
planiranih, TZP Spacvanska Suma pravovremeno odgovara i na sve zadatke i upite koji
nastaju tijekom godine, a koje Programom rada nije bilo mogucée predvidjeti.
Obavljanje poslova TZP Spacvanska suma prati Turisticko vijece na svojim redovitim
sjednicama putem pismenog i usmenog izvjesca direktora. Izvjesce se podnosi za sve
obavljene poslove iz Programa rada, ali i ostale poslove TZP Spacvanska suma. Fond
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sati rada TZP Spacvanska suma odreden je Statutom i Ugovorom o radu, no stvarno je
ovisan o potrebama za izvrSenje pojedinih zadataka. Redovito se vodi evidencija
radnih sati. U TZP Spacvanska suma vodi se evidencija prijave/odjave gostiju za
smjestajne objekte na podrucju Grada Otoka, Op¢ine Bosnjaci i Op¢ine Vrbanja putem
sustava eVisitor. Isto tako, TZP Spacvanska Suma vodi brigu o naplati turisticke
pristojbe. I dalje ¢e se ulagati dodatni napori kako bi se naplatila dugovanja i na taj
nacin povecali izvorni prihodi.

Tijela TZP Spacvanska Suma redovito ¢e odrzavati sjednice na kojima ¢e pratiti tijek
realizacije Programa rada te pratiti prilagodavanje aktivnosti nekim novim projektima
i programima koji se javljaju tijekom godine. TZP Spacvanska suma vrsi sve pripremne
radnje za odrzavanje sjednica tijela.

Turisticko vijeCe odrzat ¢e najmanje dva puta godisnje te po potrebi, a na kojima ¢e
direktor TZP Spacvanska suma podnijeti izvjes¢e o radu, planirati dinamiku realizacije
Programa rada te pratiti izvrSenje Financijskog plana.

Skupstina Turisticke zajednice odrzat ¢e najmanje dvije sjednice na kojima ¢e usvajati
predloZene akte Turistickog vijeca, analizirati izvrSenje Programa rada te pratiti
sadrzaj aktivnosti Programa rada u skladu s kretanjima u turizmu na podrucju
destinacije.

Cilj aktivnosti:
Pravovremeno izvrSavanje zakonskih zadaca turistickog ureda sukladno programu
rada.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok, Opc¢ina Bosnjaci, Op¢ina Vrbanja

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
50.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
sijeCanj - prosinac 2024.

6.2 Materijalni troskovi

Opis aktivnosti:

Knjigovodstvo za TZP Spacvanska suma vodi ovlasteni servis. Tijela Turisticke
zajednice ne primaju naknadu za svoj rad. Troskovi predvidaju troskove
funkcioniranja ureda, kao npr. nabavu uredske i informaticke opreme i materijala,
sluzbenih putovanja, reprezentacije, odrzavanje prostora, troskove platnog prometa,
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knjigovodstveni troskovi, odvjetnicki i javnobiljeznicki troskovi, troskovi postarine,
strucno usavrsavanje i edukaciju zaposlenika i sl.
Cilj aktivnosti:

Pravovremeno izvrsavanje zadaca TZP Spacvanska suma sukladno programu rada.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok, Opc¢ina Bosnjaci, Opc¢ina Vrbanja

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
15.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
sijecanj - prosinac 2024.

7 REZERVA

Opis aktivnosti:
Sredstava su namijenjena za financiranje provedbe neplaniranih i novih aktivnosti i/ili
financiranje pojedinacno planiranih aktivnosti.

Cilj aktivnosti:
Uspjesno provesti neplanirane i pojedinacne planirane aktivnosti

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZP Spacvanska suma, Grad Otok, Opc¢ina Bosnjaci, Opc¢ina Vrbanja

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
3.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
prosinac 2024.
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STRUKTURA PLANIRANJA - TABLICNI PRIKAZ 2024.

PRIHODI P'a("uz:UZ:)Z‘" udio %
1. Izvorni prihodi 7.000,00 | 3,33%
1.1. Turisticka pristojba 3.000,00 | 1,43%
1.2. | Clanarina 4.000,00 | 1,90%
2. Prihodi iz prora¢una opéine/grada/Zupanije i drzavnog proracuna 168.000,00 | 80,00%
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 30.000,00 | 14,29%
4, Prihodi iz EU fondova
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 5.000,00 | 2,38%
7. Ostali prihodi

SVEUKUPNO

210.000,00

AKTIVNOSTI P'a("uzsuzrf)u' udio %
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata
1.2. IstraZivanje i analiza trzista
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 120.000,00 | 57,14%
21 Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih
o proizvoda 90.000,00 | 42,86%
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 30.000,00 | 14,28%
2.4, Turisticka infrastruktura
2.5. Podrska turistickoj industriji
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 22.000,00 | 10,48%
3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture
3.2 Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda
3.3. Odnosi s javnoscu: globalni i domaci PR
3.4. Marketinske i poslovne suradnje
3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 6.000,00 2,86%
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 3.000,00 | 1,43%
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 6.000,00 | 2,86%
3.8. Internetske stranice 7.000,00 | 3,33%
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti
4. DESTINACIISKI MENADZMENT
4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
4.2, Strucni skupovi i edukacije
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4.3. Koordinacija i nadzor
4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji
4.5, Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
5.2, Domace strukovne i sl. organizacije

ADMINISTRATIVNI POSLOVI 65.000,00 | 30,95%
6.1. Place 50.000,00 | 23,81%
6.2. Materijalni troskovi 15.000,00 | 7,14%
6.3. Tijela turisticke zajednice
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavniStava/ ispostava

REZERVA 3.000,00 | 1,43%

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

SVEUKUPNO 1 210.000,00  100%

Otok, prosinac 2024. godine TZP SPACVANSKA SUMA
Tomislav Sari¢
direktor
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