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UVOD 

Najveći šumski bazen hrasta lužnjaka u Hrvatskoj – Spačva, nalazi se u porječju 
rijeka Spačve i Studve, u Vukovarsko – srijemskoj županiji, koja zauzima dijelove 
povijesnih pokrajina istočne Slavonije i zapadnog Srijema. Površina mu u 
Hrvatskoj iznosi gotovo 43 tisuće hektara, ali se širi spačvanski bazen prostire i 
na dijelu vojvođanskog Srijema i ima ukupnu površinu od 51 592,92 hektara, 
čime predstavlja izuzetno velik pošumljeni prostor s dominantnom vrstom 
drveta – hrastom lužnjakom. O veličini i važnosti hrastovih šuma promatranog 
područja svjedoči  podatak da se jedna petina svih lužnjakovih šuma u Hrvatskoj 
nalazi se upravo u Spačvi. 

O veličini šume Spačva dobiva se pravi dojam ako se njezina površina usporedi s 
površinama drugih šumskih područja, primjerice u parkovima prirode ili 
nacionalnim parkovima: u parku prirode Lonjsko polje šumske površine 
zauzimaju 36 000 ha, u parku prirode Medvednica 14 550 ha, a u nacionalnom 
parku Plitvička jezera 23 000 ha. U Europi Spačva spada među najveće cjelovite 
hrastove šume. Tako je ona dva puta veća od najveće hrastove šume 
Fontainebleau (površine 16 885 ha) u Francuskoj – hrastom najbogatijoj 
europskoj zemlji. 

Šire područje okruženja Spačvanskog bazena obuhvaćaju jedinice lokalne 
samouprave s ukupno 85.000 stanovnika što čini nešto manje od polovine 
stanovništva Vukovarsko-srijemske županije, što samo po sebi predstavlja 
turistički potencijal. Jedinice lokalne samouprave Spačvanskog bazena imaju 
ukupnu smještajnu ponudu od oko 1.000 kreveta u kojima se ostvaruje oko 
30.000 dolazaka i nešto više od 50.000 turističkih noćenja, ali turistička ponuda i 
potražnja koncentrirana je prvenstveno u Vinkovcima. 

Grad Otok je započeo s provedbom projekata usmjerenih na izgradnju turističke 
infrastrukture i jačanje lokalne turističke ponude među kojima se ističe projekt 
uređenja poučnih staza Virovi i Lože, koji je dovršen tijekom 2016. godine. Na te 
inicijative nastavlja se projekt „Vrata Spačvanskog bazena“ sa razvojem dodatne 
turističke infrastrukture i sadržaja interpretacije.  

Spačvanski bazen dio je područja ekološke mreže NATURA 2000. Suvremeni 
svjetski trendovi u turizmu upućuju na rastući interes prema zaštićenim 
područjima, što potiče razvoj nerazvijenih prostora, a omogućava generiranje 
značajnih ekonomskih koristi. Nacionalni parkovi u svijetu sve se više 
orijentiraju na razvoj turističkih aktivnosti i projekata unutar svojih područja, 
vodeći računa o harmoniziranom razvoju turističke djelatnosti i zaštite svojih 
prirodnih i kulturnih resursa. 
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Spačvanski bazen je najveća cjelovita šuma hrasta lužnjaka na nacionalnom 
teritoriju, što dovoljno govori o prirodnim mogućnostima njegovog razvoja. Ako 
se tome doda tradicija racionalnog  gospodarenja ovim šumama te potencijal za 
razvoj lovnog i izletničkog turizma, onda promatrani prostor  ima velike 
mogućnosti afirmacije ne samo u nacionalnim, nego i europskim okvirima. 

 

 

1 PROGRAM RADA TURISTIČKE ZAJEDNICE  

Osnovne pretpostavke planiranja   

Prilikom definiranja godišnjeg programa rada turističke zajednice, polazište je u 
osnovnim ciljevima turističkih zajednica koji su definirani u članku 9. Zakona o 
turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u 
skladu s navedenim rad turističkih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:   

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje ključnih aktivnosti turističkog 
razvoja (planiranje, razvoj turističkih proizvoda u destinaciji, financiranje, donošenje 
i provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija 
razvoja turizma.   

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifičnih lokalnih/regionalnih interesa 
kroz jačanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na 
lokalnom/regionalnom nivou radi stvaranja međunarodno konkurentnih turističkih 
proizvoda.   

C. poboljšanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o važnosti i 
gospodarskim, društvenim i drugim učincima turizma, kao i potrebi i važnosti 
očuvanja i unaprjeđenja svih elemenata turističke resursne osnove određene 
destinacije, a osobito zaštite okoliša, kao i prirodne i kulturne baštine sukladno 
načelima održivog razvoja. 

 

Zadaće lokalnih turističkih zajednica su:    

Zadaće lokalne turističke zajednice, kao lokalne destinacijske menadžment 
organizacije, su sljedeće:  

1. Razvoj proizvoda  

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi ključnih investicijskih projekata 
javnog sektora i ključnih projekata podizanja konkurentnosti destinacije  
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1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u 
destinaciji 

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i 
proizvode – inkubatori inovativnih destinacijskih doživljaja i proizvoda  

1.4. razvoj događanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za 
individualne i grupne goste  

1.5. razvoj ostalih elemenata turističke ponude s fokusom na cjelogodišnju 
ponudu destinacije  

1.6. praćenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne 
samouprave i drugim subjektima javnog ili privatnog sektora, na natječaje za 
razvoj javne turističke ponude i infrastrukture kroz sufinanciranje iz 
nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja  

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji  

1.8. strateško i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na 
destinacijskoj razini te po potrebi organizacija sustava upravljanja 
posjetiteljima  

1.9. sudjelovanje u izradi strateških i razvojnih planova turizma na području 
destinacije  

1.10. upravljanje javnom turističkom infrastrukturom 1.11. sudjelovanje u 
provođenju strateških marketinških projekata koje je definirala Hrvatska 
turistička zajednica.  

2. Informacije i istraživanja  

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala  

2.2. stvaranje, odrţavanje i redovito kreiranje sadržaja na mrežnim stranicama 
destinacije i profilima društvenih mreža  

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turističkim informativnim centrima 
(ako postoje/ima potrebe za njima)  

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi 
podizanja kvalitete turističkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete 
javnih usluga, servisa i komunalnih službi na području turističke destinacije  

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i održavanje sustava turističke 
signalizacije, samostalno i/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave  
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2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim 
turističkim informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turističke 
zajednice i Hrvatske turističke zajednice kao što su: jedinstveni turistički 
informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turističke ponude 

3. Distribucija  

3.1. koordiniranje s regionalnom turističkom zajednicom u provedbi 
operativnih marketinških aktivnosti  

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turističkoj ponudi na području 
destinacije u regionalnu turističku zajednicu i Hrvatsku turističku zajednicu  

3.3. priprema destinacijskih marketinških materijala sukladno definiranim 
standardima i upućivanje na usklađivanje i odobrenje u regionalnu turističku 
zajednicu  

3.4. pružanje podrške u organizaciji studijskih putovanja novinara i 
predstavnika organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turističkom 
zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turističkom zajednicom  

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.  

(2) Pored zadaća iz stavka 1. ovoga članka, lokalne turističke zajednice koje ostvaruju 
više od 1.000.000 komercijalnih noćenja godišnje mogu izvršavati i sljedeće zadaće 
vezane uz marketing:  

1. odnosi s javnošću  

2. stvaranje, održavanje i redovito kreiranje sadržaja na mrežnoj stranici i 
profilima društvenih mreža  

3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turističkih promotivnih 
materijala  

4. uspostavljanje marketinške infrastrukture temeljene na informatičkim 
tehnologijama  

5. provođenje aktivnosti strateškog i operativnog marketinga (brending  
destinacije, online i offline aktivnosti, mrežne stranice i profili društvenih 
mreža,  sajmovi, studijska putovanja, prezentacije, partnerstva, sponzorstva i 
slično)  

6. koordinacija i provedba udruženog oglašavanja na lokalnoj razini  

7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.  
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(3) Lokalna turistička zajednica dužna je voditi računa da zadaće koje provodi budu 
usklađene sa strateškim marketinškim smjernicama i uputama regionalne turističke 
zajednice i Hrvatske turističke zajednice.  

(4) Lokalna turistička zajednica može na temelju posebne odluke Turističkog vijeća 
Hrvatske turističke zajednice biti član međunarodnih turističkih organizacija i srodnih 
udruženja  

 

Do kraja 2023. godine potrebno je napraviti detaljne analize o broju smještajnih 
kapaciteta, broju ostvarenih noćenja te postaviti procjene za nadolazeće vrijeme 
2024.-2028. godine, na području tri jedinice lokalne samouprave koje čine TZ područja 
Spačvanska šuma: Grada Otoka, općine Bošnjaci i Općine Vrbanja. 

 

MARKETINŠKE STRATEGIJE  

Prilikom planiranja aktivnosti, turističke zajednice, pored zakonskih odrednica, dužne 
su voditi računa o smjernicama iz nacionalnih marketinških strateških dokumenata, a 
posljedično navedenom i regionalnih strateških marketinških dokumenata koji se 
poštujući načelo unificiranosti i konsolidacije naslanjaju na nacionalne dokumente. 
Po uzoru na iskazano, lokalne turističke zajednice, u izradi strateških dokumenata i 
akcijskih planova koji imaju za cilj strateško i operativno planiranje razvoja turizma 
ili proizvoda na destinacijskoj razini, dužne su pratiti odrednice iz nacionalnih, 
odnosno regionalnih strateških dokumenata. S obzirom da je globalno usmjerenje na 
očuvanju prirodnih i kulturnih resursa, zaštiti, zdravlja i sigurnosti te održivom 
upravljanju destinacijom na svim razinama, preporučljivo je prilikom planiranja 
aktivnosti za naredno razdoblje uzeti u obzir naprijed navedene globalne smjernice. 

Slijedom toga, potrebno je što prije pristupiti izradi Strategije razvoja turizma 
područja na kojem TZP Spačvanska šuma djeluje, a koja će za osnovu imati: Strategiju 
razvoja turizma Vukovarsko-srijemske županije, Marketinški plan turizma VSŽ 2019.-
2025., Brendiranje Vukovarsko-srijemske županije kao prepoznatljive turističke 
destinacije, Strateškog marketinškog plana Slavonije s planom brendiranja za 
razdoblje 2019.-2025. i Strateški marketing plan hrvatskog turizma. 
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2 PRIHODI 
 

Ukupni prihod planirani su u iznosu od 95.000,00 EURA kako slijedi: 

Izvorni prihodi: 

- Turistička pristojba 
Planirani prihod:      3,000,00 EUR 
 

- Turistička članarina     
Planirani prihod:     20.000,00 EUR 

Prihodi iz proračuna općine/grada/županije i državnog proračuna: 

- prihodi iz proračuna Grada Otoka, Općine Bošnjaci i Općine Vrbanja – 
temeljeno na potpisanom Sporazumu: 
Planirani prihod:     52.000,00 EUR 
 

Prihodi od sustava turističkih zajednica: 

- Sredstva iz Fonda za turistički nedovoljno razvijena područja i kontinent koje 
dodjeljuje HTZ, a potom i RTZ prema LTZ u skladu s Pravilnicima i Javnim 
pozivima 
Planirani prihod:     20.000,00 EUR 

 

UKUPNI planirani prihodi: 95.000,00 EUR 
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3 AKTIVNOSTI 
 

1. ISTRAŽIVANJE I STRATEŠKO PLANIRANJE 

1.2. Istraživanje i analiza tržišta 

Istraživanje tržišta je potrebno odraditi u sklopu izrade strategije razvoja turizma 
ovoga područja, s ciljem donošenja što kvalitetnijih pretpostavki za definiranje 
uspješne dugoročne strategije razvoja. Potrebna će biti i suradnja s nadležnim 
institucijama kao što su TZ Vukovarsko-srijemske županije te Porezna uprava. 

 

 
2. RAZVOJ TURISTIČKOG PROIZVODA 

 
2.1. Podrška razvoju turističkih događanja 

 
2.1.1. 31. Otočko proljeće 

Opis aktivnosti:  
Otočko proljeće je kulturno, gospodarska i sportska manifestacija tradicijske kulture 
grada bogata raznim događanjima koja se održava kontinuirano od 1993. godine i 
privlači velik broj domaćih i inozemnih sudionika i posjetitelja svih skupina. Prikaz 
dječjeg običaja Krstari, svečani mimohod KUD-ova, revija svatovskih zaprega, Dječje 
otočko proljeće, konjička manifestacija Zlatne grive, folklorne večeri, Otočka kulenijada, 
običaj Filipovčice, moto susreti, sportska natjecanja itd. 
 
Cilj aktivnosti:  
Povećati konkurentnost i privlačnost Grada Otoka kao destinacije bogate tradicijskom 
i kulturnom baštinom kroz prezentaciju i povećanje kvalitete postojeće turističke 
ponude. 
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
Nositelj: Grad Otok 
Partner: TZP Spačvanska šuma 
 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 
25.000,00 EUR  
 
Rokovi realizacije aktivnosti:  
svibanj - lipanj 2023. 
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2.1.2. Vrbanjsko ljeto 2023. 
 

Opis aktivnosti:  
Vrbanjsko ljeto je manifestacija koju je pokrenula općina Vrbanja s ciljem razvoja i 
unapređenja sadržaja na svom području, a  s ciljem privlačenja posjetitelja u turizmu. 
Vrbanjsko ljeto 2023. uključivat će niz događanja kao što su: ljetno kino na otvorenom, 
malonogometni turnir, kazališna predstava, sajam tradicijskih obrta, fišijada, 
koncerti, likovna kolonija itd. 
 
Cilj aktivnosti:  
Cilj projekta je unaprijediti turističku ponudu i sadržaj područja Spačvanske šume kroz 
organizaciju ove manifestacje.   
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
Nositelj: Općina Vrbanja 
Partneri: TZP Spačvanska šuma 
 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 
10.000,00 EUR  
 
Rokovi realizacije aktivnosti:  
kolovoz – rujan 2023. 
 
 

2.1.3. 27. Raspjevana Cvelferija i Elferija 
 

Opis aktivnosti:  
Raspjevana Cvelferija i Elferija je tradicionalna folklorno-kulturna manifestacija kojoj 
je cilj očuvanje i promicanje cvelferijskih plesova i običaja. Nastupat će kulturno – 
umjetnička društva iz cvelferijskih sela i njihovi gosti iz drugih krajeva Hrvatske i 
inozemstva. Ova manifestacija uključuje nastupe dječjih folklornih skupina, nastupe 
muških i ženskih pjevačkih skupina, koncerte, mimohod KUD-ova i zaprežnih kola, 
nastupe filklornih skupina i tamburaša. 
 
Cilj aktivnosti:  
Cilj projekta je unaprijediti turističku ponudu i sadržaj područja Spačvanska šuma kroz 
organizaciju ove manifestacije. 
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
Nositelj: Općina Bošnjaci 
Partner: TZP Spačvanska šuma 
 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 
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10.000,00 EUR 
 
Rokovi realizacije aktivnosti:  
lipanj 2023. 
 
 

2.1.4. Šarenilo spačvanske šume 
 

Opis aktivnosti:  
Brojni sadržaji koji se realiziraju kroz godinu predstavljaju turistički potencijal koji je 
za sada nedovoljno iskorišten. Planirane događaje organizirat će TZP Spačvanska 
šuma u suradnji s jedinicama lokalne samouprave kako bi se dobilo na 
prepoznatljivosti te kako bi događaji bili bolje medijski popraćeni, a samim time i više 
posjećeni. Predviđeni program obuhvaća: glazbene manifestacije za djecu i mlade, 
kulturno-tradicijsku manifestaciju u Komletincima, tradicijsku ljetnu manifestaciju u 
Otoku, ljetni malonogometni turnir, Dani Vanje Dracha, Lovretićeva večer, Božićna 
manifestacija za djecu, Adventski sajam na otvorenom uz zabavni program i likovnu 
radionicu itd., a sve uz posebnu pažnju na promociju i marketing. Očekivana je korist 
i za lokalne OPG-e i ostale poslovne subjekte u turizmu. 
 
Cilj aktivnosti:  
Povećati konkurentnost i privlačnost područja Spačvanske šume kao turističke 
destinacije bogatom tradicijskom i kulturnom baštinom kroz prezentaciju i povećanje 
kvalitete postojeće turističke ponude. 
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
Nositelji: TZP Spačvanska šuma 
Partner: Grad Otok, Općina Bošnjaci, Općina Vrbanja 
 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 
10.000,00 EUR 
 
Rokovi realizacije aktivnosti:  
srpanj – prosinac 2023. 
 

 
 

2.1.5. Ostale manifestacije 
 
Opis aktivnosti:  
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TZP Spačvanska šuma će sudjelovati i poduprijeti manifestacije koje pridonose 
razvoju novog turističkog proizvoda i stvaraju dodatne motive dolaska u destinaciju 
ili imaju takav potencijal. 
 
Cilj aktivnosti:  
Pružiti podršku i podržati manifestacije koje su od značaja za razvoj i pozicioniranje 
destinacije. 
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
TZP Spačvanska šuma 
 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 
5.000,00 EUR 
 
Rokovi realizacije aktivnosti:  
prosinac 2022. 
 
 

 
3. KOMUNIKACIJA I OGLAŠAVANJE 

 
3.1. Internetske stranice – Izrada web stranice 

 
Opis aktivnosti:  
Kako bi se unaprijedilo djelovanje, osigurao alat za promociju, komunikaciju te 
potaknulo potencijalne posjetitelje u turizmu, potrebno je uspostaviti online 
komunikaciju, za što je nužna izrada službene web stranice.  

 
Cilj aktivnosti:  
Povećanje kvalitete promocije i prezentacije turističke destinacije kroz online 
prisutnost. 
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
TZP Spačvanska šuma 
 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 
6.000,00 EUR  
 
Rokovi realizacije aktivnosti:  
prosinac 2023. 
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3.2. Kreiranje i upravljanje bazama turističkih podataka 
  

Opis aktivnosti:  
Do kraja 2023. godine potrebno je multimedijskim sadržajima pratiti aktivnosti i 
događanja u organizaciji TZP Spačvanska šuma koji će poslužiti za dodatnu promociju 
na web stranici i društvenim mrežama, ali i kao najava događanja u idućoj godini. Kako 
bismo kvalitetno oblikovali tiskane i multimedijalne sadržaje potrebno je imati 
kvalitetne fotografije. Isto tako, važno je otkupiti autorska prava, s obzirom na sve 
veći broj oglasa i objava članaka u tiskanim medijima, odnosno povećanju potražnju 
za fotografijama od strane agencija za kreiranje turističkih paketa, regionalne 
turističke zajednica, HTZ-a i ostalih partnera. Trošak uključuje otkup autorskih 
fotografija te kreiranje novih multimedijalnih sadržaja. 
 
Cilj aktivnosti:  
Promocija destinacije i povećanje broja dolazaka i noćenja. 
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
TZP Spačvanska šuma 
 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 
2.000,00 EUR  
 
Rokovi realizacije aktivnosti:  
Kontinuirano 
 

 
 

4. DESTINACIJSKI MENADŽMENT 
 

4.1. Turistički informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor: 
 

Opis aktivnosti:  
Putem jedinstvenog turističkog informacijskog portala eVisitor vodit će se evidencija 
prijave/odjave gostiju za smještajne objekte na području Grada Otoka, Općine 
Bošnjaci i Općine Vrbanja te će se voditi briga o naplati turističke pristojbe. 
Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor sukladno uputama Hrvatske 
turističke zajednice. 
 
Cilj aktivnosti:  
Prikupljanje i obrada podataka o pružateljima smještaja, evidencija gostiju. 
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
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Nositelj: TZP Spačvanska šuma 
Partneri: HTZ 
 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 
0,00 EUR 
 
Rokovi realizacije aktivnosti:  
kontinuirano 

 
 
 
 

5. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 
 

5.1. Plaće 
 

Opis aktivnosti:  

Turistička zajednica područja Spačvanska šuma do kraja 2023. godine planira uposliti 
2 djelatnika: direktora na određeno vrijeme, i stručnog suradnika na neodređeno 
vrijeme. 

Turistička zajednica zadužena je za provođenje svih odredbi Programa rada. Osim 
planiranih, TZP Spačvanska šuma pravovremeno odgovara i na sve zadatke i upite koji 
nastaju tijekom godine, a koje Programom rada nije bilo moguće predvidjeti. 
Obavljanje poslova TZP Spačvanska šuma prati Turističko vijeće na svojim redovitim 
sjednicama putem pismenog i usmenog izvješća direktora. Izvješće se podnosi za sve 
obavljene poslove iz Programa rada, ali i ostale poslove TZP Spačvanska šuma. Fond 
sati rada TZP Spačvanska šuma određen je Statutom i Ugovorom o radu, no stvarno je 
ovisan o potrebama za izvršenje pojedinih zadataka. Redovito se vodi evidencija 
radnih sati. U TZP Spačvanska šuma vodi se evidencija prijave/odjave gostiju za 
smještajne objekte na području Grada Otoka, Općine Bošnjaci i Općine Vrbanja putem 
sustava eVisitor. Isto tako, TZP Spačvanska šuma vodi brigu o naplati turističke 
pristojbe. I dalje će se ulagati dodatni napori kako bi se naplatila dugovanja i na taj 
način povećali izvorni prihodi. 

Tijela TZP Spačvanska šuma redovito će održavati sjednice na kojima će pratiti tijek 
realizacije Programa rada te pratiti prilagođavanje aktivnosti nekim novim projektima 
i programima koji se javljaju tijekom godine. TZP Spačvanska šuma vrši sve pripremne 
radnje za održavanje sjednica tijela.  
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Turističko vijeće  održat će najmanje dva puta godišnje te po potrebi, a na kojima će 
direktor TZP Spačvanska šuma podnijeti izvješće o radu, planirati dinamiku realizacije 
Programa rada te pratiti izvršenje Financijskog plana.  

Skupština Turističke zajednice održat će najmanje dvije sjednice na kojima će usvajati 
predložene akte Turističkog vijeća, analizirati izvršenje Programa rada te pratiti 
sadržaj aktivnosti Programa rada u skladu s kretanjima u turizmu na području 
destinacije.  

Cilj aktivnosti:  
Pravovremeno izvršavanje zakonskih zadaća turističkog ureda sukladno programu 
rada. 
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
Nositelj: TZP Spačvanska šuma 
Partneri: Grad Otok, Općina Bošnjaci, Općina Vrbanja 
 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 
12.000,00 EUR 
 
Rokovi realizacije aktivnosti:  
prosinac 2022. 

 
5.2. Materijalni troškovi 

 

Opis aktivnosti:  

Knjigovodstvo za TZP Spačvanska šuma vodi ovlašteni servis. Tijela Turističke 
zajednice ne primaju naknadu za svoj rad. 

Troškovi predviđaju troškove funkcioniranja ureda, kao npr. nabavu uredske i 
informatičke opreme i materijala, održavanje prostora, troškove platnog prometa, 
knjigovodstveni troškovi, odvjetnički i javnobilježnički troškovi, troškovi poštarine, 
stručno usavršavanje i edukaciju zaposlenika, sistematski pregled djelatnika i sl. 

Cilj aktivnosti:  
Pravovremeno izvršavanje zadaća TZP Spačvanska šuma sukladno programu rada. 
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
TZP Spačvanska šuma 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 
10.000,00 EUR 
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Rokovi realizacije aktivnosti:  
prosinac 2023. 

 
6. REZERVA 

 
Opis aktivnosti:  
Sredstava su namijenjena za financiranje provedbe neplaniranih i novih aktivnosti i/ili 
financiranje pojedinačno planiranih aktivnosti. 
 
Cilj aktivnosti:  
Uspješno provesti neplanirane i pojedinačne planirane aktivnosti 
 
Nositelji aktivnosti i partneri:  
TZP Spačvanska šuma 
 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 
5.000,00 EUR 
 
Rokovi realizacije aktivnosti:  
prosinac 2023. 
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STRUKTURA PLANIRANJA – TABLIČNI PRIKAZ 

 
 

 
FINANCIJSKI PLAN ZA 2023.  

  

    PRIHODI 
Plan za 2023. (u 

EUR) 
udio % 

1.   Izvorni prihodi 23.000,00 24,21 

  1.1. Turistička pristojba 3.000,00 3,16 

  1.2. Članarina 20.000,00 21,05 

2.    
Prihodi iz proračuna općine/grada/županije i državnog 
proračuna 

52.000,00 54,74 

3.   Prihodi od sustava turističkih zajednica  20.000,00 21,05 

4.   Prihodi iz EU fondova 0,00   

5.   Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00  

6.   Preneseni prihod iz prethodne godine 0,00  

7.   Ostali prihodi 0,00  

  SVEUKUPNO  95.000,00 EUR 
     

 
    

    AKTIVNOSTI 
Plan za 2023. (u 

EUR) 
udio % 

1.   ISTRAŽIVANJE I STRATEŠKO PLANIRANJE  0,00 0,00 

  1.1. 
Izrada strateških/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 
dokumenata 

 0,00   

  1.2. Istraživanje i analiza tržišta  0,00  

  1.3. Mjerenje učinkovitosti promotivnih aktivnosti  0,00   

2.   RAZVOJ TURISTIČKOG PROIZVODA 60.000,00 63,16 

  2.1. 
Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turističkih 
proizvoda 

 0,00  

  2.2. Sustavi označavanja kvalitete turističkog proizvoda  0,00   

  2.3. Podrška razvoju turističkih događanja 60.000,00 63,16 

  2.4. Turistička infrastruktura   0,00   

  2.5. Podrška turističkoj industriji  0,00   

3.   KOMUNIKACIJA I OGLAŠAVANJE 8.000,00 8,42 

  3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 0,00  

  3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 0,00  

  3.3. Kreiranje promotivnog materijala 0,00  

  3.4. Internetske stranice 6.000,00 6,32 

  3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turističkih podataka  2.000,00 2,1 

  3.6. Turističko-informativne aktivnosti 0,00  

4.   DESTINACIJSKI MENADŽMENT 0,00  

  4.1. Turistički informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 0,00   

5.   ČLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0,00  

  5.1. Međunarodne strukovne i sl. organizacije  0,00   

  5.2. Domaće strukovne i sl. organizacije  0,00   

6.   ADMINISTRATIVNI POSLOVI 22.000,00 23,16 

  6.1. Plaće 12.000,00 12,63 
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  6.2. Materijalni troškovi 10.000,00 10,53 

  6.3. Tijela turističke zajednice  0,00   

  6.4. Troškovi poslovanja mreže predstavništava/ ispostava 0,00   

7.   REZERVA  5.000,00 5,26 

8.   POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE  0,00   

  SVEUKUPNO 1 95.000,00 100,00 

 
 


